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	tezinskiFaktor: Pregled broja bodova po provjerama znanja:I Predispitne obaveze                      60- Odrađena vježba                             10- Zadaci                                                20- Izrada i odbrana istraživačkog seminarskog rada (grupno)    30                     II Završni ispit                                  40      
	literatura: 1) Grbac, B. & Meler, M. (2010) Metrika marketinga. Rijeka: Ekonomski fakultet Sveučilištva u Rijeci.2) Wierenga, B. (2008) Handbook of Marketing Decision Models. New York: Springer.
	webReference: https://www.latentview.com/marketing-mix-modeling/
	akademskaGodina: 2019-20.
	datumUsvajanja: 2019-09-30
	IDa: 



